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GENERAL EDUCATION, KMITL   
COURSE SYLLABUS 

รหัสวิชา 90641002 ชื่อวิชา ความฉลาดทางดิจิทัล (Digital Intelligence Quotient) 
หน่วยกิต 3 (3-0-6) ภาคการศึกษา 1/2566 กลุ่มเรียน  วัน-เวลาเรียน  
คำอธิบายรายวิชา 
ภาษาไทย 

ศึกษาทัศนคติและค่านิยมที่จำเป็นต่อการใช้ชีวิตในโลกออนไลน์ เรียนรู้ทักษะที่จำเป็นในการใช้สื่อและการเข้าสังคม
ในโลกออนไลน์ การรักษาอัตลักษณ์ที่ดีของตนเอง การคิดวเิคราะหม์ีวิจารณญาณที่ดี การรักษาความปลอดภัยของ
ตนเองในโลกไซเบอร์ การรักษาขอ้มูลส่วนตัว การจัดสรรเวลาหน้าจอการบริหารจัดการข้อมลูที่ผู้ใช้งานมีการทิ้งไว้
บนโลกออนไลน์ การรบัมือกับการกลั่นแกล้งบนโลกไซเบอร์ การใช้เทคโนโลยีอย่างมีจรยิธรรม เพื่อให้เท่าทันกับ
เทคโนโลยี และใช้ชีวิตในยุคดจิิทัลได้อย่างชาญฉลาด 

คำอธิบายรายวิชา 
ภาษาอังกฤษ 

Study attitudes and values essential for living in digital world; develop substantial skills for 
socialization in digital world focusing on digital citizen identity, critical thinking, cybersecurity 
management, privacy management, screen time management, digital footprints, cyberbullying 
management, and digital empathy to live wisely in digital world. 

อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
รายวิชา 

 

อาจารย์ผู้สอน  
ผู้ช่วยสอน (ถ้ามี)  
ช่องทางและวันเวลาให้
คำปรึกษา 

 สอนโดย
ใช้ภาษา 

☒ ภาษาไทย   ☐ ภาษาอังกฤษ 
☐ อื่นๆ โปรดระบุ …………… 

เว็บไซต์หรือช่องทางการเรียน
ออนไลน์ (ถ้าม)ี 

Teams Code: 

 
ผลการเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcome) 

1. อธิบายหลักการเข้าถึงและการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลได้อย่างถูกต้อง เหมาะสม และปลอดภัย 
2. อธิบายถึงความเป็นพลเมืองดิจิทัล และการปฏิบัติตัวในการอยู่ร่วมกับผู้อื่นในโลกออนไลน์ได้อย่างเหมาะสม 
3. วิเคราะห์ แยกแยะข้อมูลจากแหล่งข้อมูลที่หลากหลาย เพื่อการนำข้อมูลไปใช้ได้อย่างเหมาะสม  
4. ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลได้อย่างถูกต้อง เหมาะสม และปลอดภัย 
5. สร้างสื่อออนไลน์ได้อย่างสร้างสรรค์  และเผยแพร่สื่อออนไลน์ได้อย่างเหมาะสม ไม่ละเมิดสิทธิและเสรีภาพผู้อื่น 
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ผลการเรียนรู้ของหมวดวิชาศึกษาทั่วไป (GE-LO)  

GE-LO ค่าน้ำหนัก 

☐  GE-LO-1 การคิดวเิคราะห์และการคิดอยา่งมีวิจารณญาณ (Analytical and Critical Thinking)  

☒  GE-LO-2 การแก้ปัญหาเชิงซับซ้อน (Complex Problem Solving) 2 

☐  GE-LO-3 การคิดสร้างสรรค ์(Creativity)  

☐  GE-LO-4 ความสัมพันธ์กับผูอ้ื่น (Interpersonal Skills)  

☒  GE-LO-5 ความซื่อสัตย์และความพากเพียรพยายาม (Integrity and Perseverance) 1 

☐  GE-LO-6 การเรียนรูเ้ชิงรุกและการใฝ่รู้ (Active Learning and Learning Strategies)  

☐  GE-LO-7 ความอดทน ยดืหยุน่ และฟื้นตัวจากสภาวะความเครยีด (Resilience, Stress Tolerance and Flexibility)  

☒  GE-LO-8 การเป็นผู้นําและผู้เปลีย่นแปลงสังคม (Leadership and Social Influence) 2 

☒  GE-LO-9 การสื่อสารอย่างมปีระสิทธิภาพ (Communication) 1 

☒  GE-LO-10 การเป็นผู้ประกอบการและการลงทุน (Entrepreneurship and Startup) 4 

☒  GE-LO-11 การรูเ้ท่าทันดิจิทลัและการผลติสื่อดิจิทลั (Digital Quotient Literacy and Digital Media Production) 5 

ค่าน้ำหนักรวม 15 

กลุ่มอาชีพ (Career Readiness Modules)  

☒ Employee ☒ Self-employed ☒ Business Owner  ☒ Investor   ☐ None 
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หัวข้อการเรียนรู้ เนื้อหา/สาระการเรียนรู้ 
  Digital Literacy 
ความเป็นพลเมืองดิจิทัล สิทธิของพลเมืองดิจิทัล คณุลักษณะและทักษะพลเมืองดิจิทัล 
สุขภาพดียุคดิจิทัล การจัดการการใช้เวลาหน้าจอ การจัดเวลางาน  
แนวปฏิบัติในสังคมดจิิทัล แนวปฏิบัติในสังคมดิจิทัล การเอาใจเขามาใส่ใจเรา การกลั่นแกล้งทางไซเบอร์ การสื่อสารยุคดิจิทัล 
การรู้เท่าทันสื่อและสารสนเทศ วิเคราะห์ วิพากษ์ สื่อและสารสนเทศ ประเมินคณุค่าสื่อและสารสนเทศ การแยกแยะข้อเท็จจริง-

ข้อคิดเห็น รู้เท่าทันข่าวปลอม (Fake News) 
Digital Safety 
ความปลอดภัยยุคดิจิทัล ภัยคุกคามในระบบสารสนเทศและวิธีการป้องกัน ความมั่นคง (Security) และความเป็นส่วนตัว 

(Privacy) ในยุคดิจิทัล 
กฎหมายดิจิทัล กฎหมายดิจิทัลในประเทศไทย และกฎหมายที่เกี่ยวข้อง 
Digital Marketing 
กลยุทธ์การตลาดดิจิทัล การตลาดดิจิทัล การตั้งเป้าหมาย การวางแผนการตลาดดิจิทัล 
การสื่อสารการตลาดดิจิทัล การสร้างเนื้อหาในการสื่อสารการตลาดดิจิทัล แพลตฟอร์มการตลาดดิจิทัล 
Digital Investing 
การลงทุน (Investment) ประเภทของสินทรัพย์ การลงทุนในสินทรัพย์แต่ละประเภท 
Smart Investor in Digital Era ความเสี่ยงในการลงทุน การบริหารความเสี่ยง การจัดพอร์ตการลงทุน 

 
แผนการเรียน 
 

สัปดาห์ท่ี หัวข้อ/หัวข้อย่อย วิธีการเรียน/กิจกรรมในชั้นเรียน หมายเหตุ 

1 Introduction + Digital Citizen บรรยายและกจิกรรม  

2 Digital Safety: Privacy Management & Digital Law บรรยายและกจิกรรม  

3 Digital Safety: Cybersecurity Management บรรยายและกจิกรรม 
แบ่งกลุ่มทำโครงงาน 

Quiz 1 

4 Digital Marketing: Digital Marketing Strategy  บรรยายและกจิกรรม 
มอบหมายโครงงาน 1 

ใบงานท่ี 1 
(งานกลุ่ม) 

5 Digital Marketing: Digital Marketing Communication บรรยายและกจิกรรม  

6 Digital Literacy: Screen Time Management บรรยายและกจิกรรม  

7 Project 1 Presentation กิจกรรม: นำเสนอโครงงาน 1  

สอบกลางภาค 28 ส.ค. 66 – 3 ก.ย. 66 

8 GenEd’s Day กิจกรรม 
 

 

9 Digital Literacy: Media Literacy & Fake news บรรยายและกจิกรรม ใบงานท่ี 2 
(งานเดี่ยว) 

10 Digital Literacy: Cyberbullying Management & Digital 
Empathy-Communication 

บรรยายและกจิกรรม 
แบ่งกลุ่มทำโครงงาน 

ใบงานท่ี 3 
(งานเดี่ยว) 

11 Digital Investing: Digital Investment บรรยายและกจิกรรม 
มอบหมายโครงงาน 2 

 

12 Digital Investing: Smart Investor in Digital Era บรรยายและกจิกรรม 
แจ้งคะแนนเก็บ 

Quiz 2 

13 Project 2 Presentation กิจกรรม: นำเสนอโครงงาน 2  

14 Project 2 Presentation + สรุป กิจกรรม: นำเสนอโครงงาน 2  

15 Reflection บรรยายและกจิกรรม  
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แผนการวัดผล 
กิจกรรมการวัดผล ค่า

น้ำหนัก 

คะแนน
เต็ม 

ช่วงเวลา หมายเหตุ 

1. การตรงต่อเวลาในการเข้าเรียน 1 4 ตลอดภาคการศึกษา การตรงเวลาในการเข้าเรยีน (ก่อน 9.00 น. หรือ 13.00 น.) 
เข้าเรียนสายเกิน 1 ช่ัวโมง ถือว่าขาดเรยีน 
ขาดเรียนมากกว่า 3 คร้ัง ได้เกรด U 
(ยกเว้น กรณีของการเจ็บป่วยจะตอ้งมีใบรับรองแพทย์
หรือกรณีนักศึกษามีเอกสารอนุมตักิารเข้าร่วมกิจกรรม
จากหน่วยงานในสถาบัน) 

2. การมีส่วนร่วมในห้องเรียน 1 4 ตลอดภาคการศึกษา  

3. Quiz 2 8 สัปดาห์ที่ 3 
สัปดาห์ที่ 12 

ในคาบเรียน/ไมม่า/ลอกงานผู้อื่น ได้ 0 คะแนน 

4. ใบงาน 3 12 สัปดาห์ที่ 4 
สัปดาห์ที่ 9 
สัปดาห์ที่ 10 

ไม่ส่งงาน / ไม่เขียนหรือส่งกระดาษเปล่า /  
ลอกงานผู้อื่น ได้ 0 คะแนน 

5. โครงงาน Digital Marketing 4 16 สัปดาห์ที่ 4-7 งานกลุ่ม 5-7 คน 
ใช้เวลาในการนำเสนอประมาณ 10 นาท ี 
และการตอบคำถามของอาจารยผู้์สอนรวมเป็น 15 นาท ี
ไม่ร่วมงานกลุ่ม / ไมม่ีกลุ่ม /  
ไม่มาในวันนำเสนอ ได้ 0 คะแนน 

6. โครงงาน Digital Investing 4 16 สัปดาห์ที่ 11-15 งานกลุ่ม 5-7 คน 
ใช้เวลาในการนำเสนอประมาณ 5 นาที  
และการตอบคำถามของอาจารยผู้์สอนรวมเป็น 15 นาที 
ไม่ร่วมงานกลุ่ม / ไมม่ีกลุ่ม /  
ไม่มาในวันนำเสนอ ได้ 0 คะแนน 

รวม  15 60   

 

เกณฑ์การประเมิน 
☐  อิงกลุ่ม 
☐  อิงเกณฑ์      
เกรด (แสดงเฉพาะอิงเกณฑ์) A B+ B C+ C D+ D F 
ช่วงคะแนน (เต็ม 60 คะแนน) 57-60 49-56.9 41-48.9 34-40.9 27-33.9 21-26.9 15-20.9 0-14.9 

☒ ผ่าน / ไม่ผ่าน (S/U) 
เกรด S U 
ช่วงคะแนน (เต็ม 60 คะแนน) 30-60 0-29.9 
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เกณฑ์การให้คะแนนตามผลการเรียนรู ้

กิจกรรมการวัดผล ทักษะ 
ค่า

น้ำหนัก 
ระดับคะแนน 

4 (ดีมาก) 3 (ดี) 2 (พอใช้) 1 (ควรปรับปรุง) 
1. การตรงต่อเวลาในการเข้าเรียน GE-LO-5 1 เข้าเรียนตรงเวลา 

ไม่น้อยกวา่ 10 ครั้ง 
เข้าเรียนตรงเวลา 

8-9 ครั้ง 
เข้าเรียนตรงเวลา 

6-7 ครั้ง 
เข้าเรียนตรงเวลา 

4-5 ครั้ง 
2. การมีส่วนร่วมในห้องเรียน GE-LO-8 1 มีส่วนร่วมในห้องเรียน 

ไม่น้อยกวา่ 10 ครั้ง 
มีส่วนร่วมในห้องเรียน 

8-9 ครั้ง 
มีส่วนร่วมในห้องเรียน 

6-7 ครั้ง 
มีส่วนร่วมในห้องเรียน 

4-5 ครั้ง 
3. Quiz 1 และ 2 GE-LO-2 1 สอบย่อยเต็มครั้งละ 20 คะแนน (ไม่เขา้สอบ ได ้0) 

GE-LO-10 1 16-20 คะแนน 12-15 คะแนน 8-11 คะแนน 0-7 คะแนน 

4. ใบงาน 
- ใบงานที่ 1 แผนการตลาดดิจิทัล 
Why-ข้อมูลภาพรวมของสินค้า/บริการ จุดเด่น
ของสินค้าและบริการ 
Who-วิเคราะห์กลุ่มเปา้หมาย 
What-เนื้อหาท่ีต้องการสื่อ 
Where-ช่องทางในการสื่อสารกับ
กลุ่มเป้าหมาย 
When-ช่วงเวลา 

How-รูปแบบในการสื่อสาร 

GE-LO-10 1 มีการตั้งเป้าหมายได้เหมาะสมชัดเจน 
สามารถนำไปใช้ได้จริงและแสดงการ

วิเคราะห์ 5W1H ในการวางแผน
การตลาดดิจิทัลครบถ้วนสมบูรณ์และ

การวิเคราะห์มีความเชื่อมโยงกัน
ทั้งหมด 

มีการตั้งเป้าหมายได้เหมาะสม 
ชัดเจนสามารถนำไปใช้ได้จริง 
และแสดงการวิเคราะห ์5W1H 
ในการวางแผนการตลาดดิจิทัล
แต่การวิเคราะหบ์างส่วนยังขาด

การเชื่อมโยง 

มีการตั้งเป้าหมายได้และ 
แสดงการวิเคราะห์ 5W1H ใน

การวางแผนการตลาดดิจิทัลและ 
การวิเคราะห์สว่นใหญ่ยังขาดการ

เช่ือมโยง 

ตั้งเป้าหมายได้แต่ไม่สามารถ
วิเคราะห์ในการวางแผน

การตลาดได้ 

- ใบงานที่ 2 Active Listening GE-LO-11 1 สามารถสรุปประเด็นจากสิ่งที่ฟังตอบ
คำถามได้ครบทุกประเด็นมีเหตุผล

สนับสนุน และ 
สะท้อนความคิดได้ 

สามารถสรุปประเด็นจากสิ่งที่ฟัง 
และตอบคำถามได้อย่างตรง

ประเด็นมีเหตุผลสนับสนุน แต่ยัง
ไม่สามารถสะท้อนความคิดได้ 

สามารถสรุปประเด็นจากสิ่งที่ฟัง 
และตอบคำถามได้ แต่ยังไม่ตรง
ประเด็นขาดเหตุผลสนับสนุน 

และยังไม่สามารถสะท้อน
ความคิดได้ 

ไม่สามารถสรุปประเด็นจากสิ่งที่
ฟังและตอบคำถามได ้

- ใบงานที่ 3 Hate Speech GE-LO-11 1 สามารถระบุวัตถุประสงค์ของการ
สื่อสารและผลกระทบของ Hate 

speech และสามารถนำเสนอแนว
ทางการสื่อสารที่สร้างสรรค์ได้อย่าง

เหมาะสม 

สามารถระบุวัตถุประสงค์ของการ
สื่อสารและผลกระทบของ Hate 
speechแต่ไม่สามารถนำเสนอ
แนวทางการสื่อสารที่สร้างสรรค์ 

สามารถระบุวัตถุประสงค์ของการ
สื่อสารแต่ไม่สามารถระบ ุ

ผลกระทบของ Hate speech 

ไม่สามารถระบุวัตถุประสงค์ของ
การสื่อสารและไม่สามารถระบุ
ผลกระทบของ Hate speech 

5. โครงงาน Digital Marketing 
Who-กลุม่เป้าหมาย 
Why-ทำไมต้องทำ 
What- นำเสนออะไร 
How- นำเสนออย่างไร 

GE-LO-8 
 

1 คะแนนประเมินตนเองเฉลี่ย เต็ม 4 คะแนน (ไม่ส่งผลประเมินได ้0) 
3.1-4.0 คะแนน 2.1-3.0 คะแนน 1.1-2.0 คะแนน 0.1-1.0 คะแนน 

GE-LO-11 1 ใช้หลักการ 5W1H ในการสร้างสรรค์
ผลงาน และมีความคิดสร้างสรรค์ 

แสดงมุมมองน่าสนใจ แตกต่าง และ
แปลกใหม ่

ใช้หลักการ 5W1H ในการ
สร้างสรรค์ผลงาน และมีความคิด
สร้างสรรค์ แสดงมุมมองน่าสนใจ 

แต่ยังไม่แตกต่าง แปลกใหม ่

ใช้หลักการ 5W1H ในการ
สร้างสรรค์ผลงาน แต่ยังไม่มี
ความคิดสร้างสรรค์ และยังไม่

แปลกใหม ่

ไม่ใช้หลักการ 5W1H ในการ
สร้างสรรค์ผลงาน ไม่มีความคิด
สร้างสรรค์ และไม่แปลกใหม่ 
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กิจกรรมการวัดผล ทักษะ 
ค่า

น้ำหนัก 
ระดับคะแนน 

4 (ดีมาก) 3 (ดี) 2 (พอใช้) 1 (ควรปรับปรุง) 
When- เมื่อไหร่ที่จะนำเสนอเนื้อหา 
Where- นำเสนอช่องทางไหน 

GE-LO-11 1 เนื้อหาที่ต้องการสื่อสารมีลำดับขั้นตอน
การเล่าเร่ือง เชื่อมโยงกัน และเนื้อหา

ครบถ้วนสมบูรณ์ ทำให้ผู้ชมเข้าใจเนื้อหา
ได้อย่างชัดเจน และดึงดูดความสนใจได้

ตลอดทั้งเร่ือง 

เนื้อหาที่ต้องการสื่อสารมีลำดับ
ขั้นตอนการเล่าเร่ือง เชื่อมโยงกัน 
แต่เนื้อหาที่ต้องการสื่อสารขาด
ความสมบูรณ์ ทำให้ผู้ชมเข้าใจ
เนื้อหาได้เพียงบางส่วน และ 

ดึงดูดความสนใจได้เป็นส่วนใหญ่ 

เนื้อหาที่ต้องการสื่อสารมีลำดับ
ขั้นตอนการเล่าเร่ือง เชื่อมโยงกัน 

แต่เนื้อหาที่ต้องการสื่อสารไม่
ครบถ้วน ทำให้ผู้ชมเข้าใจเนื้อหา 

และดึงดูดความสนใจได้เพียง
บางส่วน 

เนื้อหาที่ต้องการสื่อสารขาด
ลำดับขั้นตอนการเล่าเร่ือง แต่ 

ไม่เชื่อมโยงกัน และ 
เนื้อหาที่ต้องการสื่อสารขาด
รายละเอียดที่สำคัญ ทำให้ไม่

น่าสนใจ 
GE-LO-11 1 สามารถสร้างแรงจูงใจจากเร่ืองราวที่

ถ่ายทอดผา่นสื่อดิจิทัลได้ในระดับมาก
ที่สุด 

สามารถสร้างแรงจูงใจจาก
เร่ืองราวที่ถ่ายทอดผา่นสื่อดิจิทัล

ได้ในระดับมาก 

สามารถสร้างแรงจูงใจจาก
เร่ืองราวที่ถ่ายทอดผา่นสื่อดิจิทัล

ได้ในระดับปานกลาง 

สามารถสร้างแรงจูงใจจาก
เร่ืองราวที่ถ่ายทอดผา่นสื่อดิจิทัล

ในระดับน้อย 
6. โครงงาน Digital Investing GE-LO-2 1 สามารถวิเคราะหข์้อมูลของตัวอย่างได้

อย่างครบถ้วน และเช่ือมโยงกับ
สถานการณ์ในปัจจบุัน และ 

สร้างเป็น Profile การลงทุนที่สมบูรณ์ 

สามารถวิเคราะหข์้อมูลของ
ตัวอยา่งได้อย่างครบถ้วน และ 
สร้างเป็น Profile การลงทุน 

สามารถวิเคราะหข์้อมูลของ
ตัวอยา่งได้ แต่ไม่ครบถ้วนทุก

ด้าน และ 
สร้างเป็น Profile การลงทุน 

สามารถวิเคราะหข์้อมูลของ
ตัวอยา่งได้ แต่ไมค่รบถ้วนทุก

ด้าน 
และไม่สามารถสร้างสร้างเป็น 
Profile การลงทุนได้สมบูรณ์ 

GE-LO-9 1 ถ่ายทอดเนื้อหาได้กระชับ ชัดเจน ไม่เยิน่
เย้อ ชี้ประเด็นสำคัญได้ตรงประเด็น และ
มีเทคนิคการนำเสนอที่ดึงดูดความสนใจ

ของผู้ฟัง และ 
นำเสนอได้ครบถ้วนสาระสำคัญในเวลา

ที่กำหนด 

ถ่ายทอดเนื้อหาได้ชัดเจน ชี้
ประเด็นสำคัญได้ตรงประเด็น  
และ มีเทคนิคการนำเสนอที่
ดึงดูดความสนใจของผู้ฟัง  

นำเสนอได้ครบถ้วนสาระสำคัญ
แต่เกินเวลาที่กำหนด 

ถ่ายทอดเนื้อหาได้ ตรงประเด็น
สำคัญแต่เทคนิคการนำเสนอไม่
สามารถดึงดูดความสนใจของ

ผู้ฟังได้ นำเสนอครบถ้วน
สาระสำคัญ 

และนำเสนอได้ในเวลาที่กำหนด 

ถ่ายทอดเนื้อหาได้ 
แต่เทคนิคการนำเสนอไม่สามารถ

ดึงดูดความสนใจของผู้ฟังได้ 
และนำเสนอไม่ครบถ้วน

สาระสำคัญ 
 

GE-LO-10 1 สามารถระบุระดับความเส่ียงของการ
ลงทุนจาก Profile ที่สร้าง และแบ่ง
สัดส่วนสินทรัพย์ได้เหมาะสม และ

เลือกสินทรัพย์ได้เหมาะสม มีเหตุผล
และมีการปรับพอร์ตการลงทุนได้

เหมาะสม 

สามารถระบุระดับความเส่ียงของ
การลงทุนจาก Profile ที่สร้าง 
และ แบ่งสัดส่วนสินทรัพย์ได้
เหมาะสม และ สามารถเลือก

สินทรัพย์ได้เหมาะสมได้ แต่ไม่มี
การปรับพอร์ตการลงทุน 

สามารถระบุระดับความเส่ียงของ
การลงทุนจาก Profile ที่สร้าง 

แต่ไม่สามารถแบ่งสัดส่วน
สินทรัพย์ได้เหมาะสมแต่ไม่มีการ

ปรับพอร์ตการลงทุน 

ไม่สามารถระบุระดับความเส่ียง
ของการลงทุนจาก Profile ที่

สร้างได้ 

GE-LO-10 1 สามารถรวางแผนการลงทุนรู้แหล่งที่มา
ของเงินลงทุน และสามารถวิเคราะห์

ผลตอบแทนจากการลงทุน (Expected 
Outcome) 

สามารถวางแผนการลงทุนรู้
แหล่งที่มาของเงินลงทุน แต่ไม่

สามารถวิเคราะห์ผลตอบแทนจาก
การลงทุน 

สามารถรวางแผนการลงทุน แต่ไม่
รูแ้หล่งที่มาของเงินลงทุน และไม่
สามารถวิเคราะห์ผลตอบแทนจาก

การลงทุน 

ไม่สามารถแสดงความสามารถใน
การจัดการทางการเงินและการ

ลงทุน 

 


